Feine Auslese

Mit Risikobereitschaft, Wagemut und Idealismus gelang es einer Handvoll von Magazineuren sich auf
dem Bsterreichischen Markt zu positionieren. Beispiele dafiir, dass Qualitatsjournalismus auch ohne

grofe Verlage funktioniert.

Mraie Magazim auf dem Sslorrenchischiai Markd:  Fladseh™, DATLMC, fthe gap’, TJOLIRISTENT nrs dox

Mupazin Lorrniss’
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Won Uie Fuith

F iir den Mamen stand eigent] ch Al-
fred Hrdlicka Pate”, erzihlt Mar
kus Huber, Chefredakieur von Fleisch
Fiir dig ersle Ausgabe des Magazins
hatte Robert Trotchler den Bild hawser
interviewt. Dhieser redete viel dbser
Flesch, Diass alle Macht im der Kunst
viom  Fleisch .:|,|-u.'lq".".|, pdier daniiber,
dass mur gut ist, was <Fletsch™, also
Substanz hat, Dieser Ansaty wurde
von  den  Magazin-Machern  pro-
_,:_-',||'|'u.=:.|||.~1|'|'| AufEENOMmmen Lhas
Wunschkind hatbe einen MNamen, war
LFleisch® gewornden

Dass es den Mamen #unechi tragd,

FI) sich sich bedi der Lektime: Inter
views werden zu Begegnungen, Ke-
portagen i Erlebnissen. Meu an
Fletech 15k, dass micht nur Gber JStars”
grschricken wind, sondern, dass diese
auch selbst 2u Wort kommen. Die Fil-
memacherin Barbara Albeet, in Mar-
kus Hubers Augen fir viele [kone
und moralizche Instane unserer Gone-
ralion’”™ veriffenthicht Gedichite. [hr
Kollege Florian Flicker filrt fiar Fleisch
einen ganzen Tag lang mit der Wiener
Bauslimie 13 A, Und Markus Huber

selbst trinkl einen Machmitbag lang

Bier mit der Mezzosopranistin Ange
lika Kirchschlager.

Fleischeslust

Unsere Themenauswahl  ist auss
chlieRlich davon Selragen, was wi
selbst germe lesen wiirden™, erklin
Huber das Konzept von Fleisch, . Wie
nithem uns den Menschen zurn Beis
spiel auf einem alltighichen Level®
Die Schauspaclerin Bargit Minichmaye
etwa begleitete Flerch auf Wohnungs
suche in Berlin, Prominente schredhes
splbst, Ein weeiterer R T b
pun kt  simd Rs |"|'\'I'||'|:\.:|."'|' Marhin



++ Das Magazin NEWS wurde relaunched ++

T Weber, Hie ap

Amanshauser ourke Zum Bci::picl mit
der .’m[i_u‘”ingur Punk-Band Sonic Ba-
:.I:.ardf. |,'||,.|'r-|:|1 I':h:lrm. ,,'L‘n.'i.r wiollen tier-
raschen®, unterstneicht Markus Huber.
Zweimal izt thm und seinen Mitstne-
tern das schen gelungen. Fleiach Anan-
gert sich hauptsachlich dber den An-
geigerverkauf. Honorare an Schreiber
gind vorliufig noch gering oder gar
micht masglich: . Aber es gibt hiufig
Folgeaufirige. Da kommt dann auf
Umwegen Geld rein.”
Begleitende  Marketing-MaBnah-
r gind groB angelegten Release-
Partics. Dhe Auflage von 5000 Shick
wird zu glci:hl.-n Teilen dber Morawa
andd a.uugq:w.'ih“:l,- |']-|.|-|:'|"|'|'|.’||"||.1.|.lll'|g1.'l'|
Kaffeehduser wvertrieben. Sel-
gruppe sindl 25 bis -J-l.'.,:l_l."ihnw*, nach Hu-
ers Definition jene Generation, die
mittlervweile g._rh'-rnr hat, ach L Unsi-
heren” einzurichten, (www.flesch-
Farin.at)
Die Leserschaft von DATUM hinge-
i ist vorwiegend mannlich und fi-
Il sowie beruflich halbwegs ge-
b . Dhas zind also Leute, die zum
m betm Hofer einkaufen, zum an-
o aber auf eine Designer-Kaffee-
chine sparen”, verdeutlicht Klaus
DATUM-Herausgeber und
pedakteur in Personal-Union.
i ihn und seine Crew bewogen
dis Wagnis DATUM einzugehen
fler so: . Es herrscht bei den med-
Medien eine starke Disknepanz
men Anspruch und Wirklich-
Flir einen wie Stimeder, der
lismus gewissermalen als De-
6 2 Wahrheit praktiziert, na-
Unding. Angefangen hat

Mictare! Laczymsly, . JOURISTEN"

DATUM st elner Auflage von 3000
Shikck. Inzwischen - nach eineinhalb
Jlahren = sind es schon 100000 Exem-
plare. Der Plan, monatlich au erschei-
men,
LKeiner hitte das geglaubt®, freut sich
Stimeder riickblickend.

Ein halbes Jahr noch miissen die
DATUM-Mitarbeiter aut
verzichten. 50 sieht es der Business-
Plan vor. Aber Stimeder ist zuversichit-
lich. Vor kurzem wurde DATUM von
'I':;']l-r Brilé, dem Kolumnisten der Fi-
pepn] Trotes zuen (imbernational ) . best
news magazine” gekin, weil es - so

konnte wverwirklicht werden:

Honarare

Brilé - Landeren seggl, wie es gehit™,

Fiir den .1n“'||r3:l|"|1|1'|'| Stimeder ein
Lok der Extraklasse, Und zidem cine
Bestitigung seines Crsdos: DATUM
ist ein Magazin fliir anspruchsvolle Le-
ser.” und Es gibt eine Licke, die wir
fiillen?™ [wewewrdatumat)

Pop-Magazin

Im giner etwas anderen Spalte operiert
das Pop-Magazin Hw gop. Im Jdnner
1997 erschiem die Nullnummer des
Heftes, 20 Seiten umfasste die erste
Ausgabe, deren Auflage sich auf 1000
handkopierte Exemplare beschrinkte
Entstanden ist die Idee zu e gap in ei-
nem Publizistik-Tutorium zum Thema
Wdusikbritik™,

hMinlerweile ist die 63, Nummer er-
schienen und erstmals konnten Ho-
norare ausbezahlt werden®, freut sich
the gap-Chefredakteur Tom Weber. Lir
spriinglich als reines Fanzine konzi-
piert, hat sich Hie gap mittlerweile zu

Peter de Cillia, GemirseMagazin®

ginem breitenwirksamen Blatt ent-
wickelt, Im Mai 2004 kam es zur
Grindung einer GesmbH. Zeitgleich
eriolgte auch ein Relaunch, der dem
Magazin ein finales, erwachsenes”
Inmgu_'- verpasste, fe gap st inewischen
0 ebwas wie die Print-Version dies Ka-
diosenders FM4 und spricht auch
diesselbe Zielgruppe an, Tom Weber
dlans: |, Wir sind ein Gemeral Interest
Magarin mit Schwerpunkt Alltagskul-
tur wrd Eoultuae™

Verwechslungen mit Teenie-Heftln
3 la Bravo weist Weber welt von sich.
LJLop-Kultur hat nichts mit Pubertits-
problemen oder haltlosem Starkult zu
tun. Die Mitarbeiter von e gap, das
sich mitunter auch die gap® oder
der/das gap’ nennt (.the kann ja bei
uns kaum jemand richtig ausspre-
chwen”, s0 Weber ) sind fast allesamit nut
dem Heft ,mitgewachsen” und grof
geworden.

Einrnal wiochentlich treffien sich die
Rewortchefs des Blattes, um die in=
halllichen Positionen zu besprechen.
Den Vertnelb haben die the .\‘:ﬂFI-Ll'.'i.Itﬂ'
i i¢|111:|._||1;.."1_'r Kleararbet sellbse aut'geh
baut. ..Den VETRANGETn SomiiTiet War
ich in gane Osterreich unterwegs®, be-
schreibt Weber seinen Emsate Hie's
Magazin. Die Mihen haben sich ge-
lohnt, Inzwischen ist the g weik tiber
die Bundesgrenzen bekannt: Wir ha-
ben viele Anfragen aus Deutschland®,
erklirt Weber.

Wichtige Distributionsstellen in
Berdin, Hamburg und Miinchen sind
bereits erschlossen. Wichtig ist den bie
gap-Machern auch eine méglichst brei-
he |.:'|.'|_1Hr..'|lilhl.'iu- .-'-.u:arichhm[.';_ Damit

%33 exfradienst




sich die Geschichten micht nuer im Was-
serkopf Wien, sondern auch in den
Bundeslindern  abspielen
[ vy rI'Il,'H.'lF!- atl
Lirdltmidgliche  Flachendeckung
wird auch vonm TOLIRISTEM AN
strebt. Das Magazin von Welt™ ver
steht sich als Kulturmagazin mit
Si.'h'.-.'rrpun kt Bemen, das vier Mal im
Jahr auBerpewohnliche Keischerichte
publizeert - keime Reisetipps somdern
Jlitererarische,  kimstlerische  und
jpurnalistische Beitrage, welche die
Aufmerksamkeit auf jene Details len-
ken, die das Keisen erst soo richtig
spannend machen”, so Touristen-Her-
ausgeber und Chefredakteur Michael

kann.
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Markus Huber, Ficischs .Wir schreben, nas uys
Irsrw wolies,

Laceynski. Jede Nummer Bietet cinen
thematischwen 1‘:-|.'il'.'.'-l.-l'|.1lll'lkt. dor von
den Autoren auf unterschusdliche Art
wnd Weise interpretiert wird, Weiters
runden mehrere redaktionelle Fix-
punkle das Cesamtbild ab: Tex Rubi-
mowwil? und Kobert Cassner schreiben

5 3 exiradienit

++ Vaseline-Etal gelt von [WT zu Barlle Bogle Hegarty ++

Klaus Stivweder,  PATIIN = Ketmer had s das _'H_.':“'u;.r"

in ihren Kolumnen dber personliche
Relseerlebnis=e, Dic Rubrik Diensire-
s befasst sich = nomen es omen - mif
Dienstreisen. In Fremdwahrung b
richten Gastautoren iber thr denk-
wiirdigstes Einkaufserlebnis im Aus-
land. Ausserdem werden ein kom-
maentierier Stadiplan sowie ein Tier
der Saison prisenticrt,

Auftakt und Schlusspunke bildet je-
weils ein Somnenaufgang und Sonnen-
'..I.I'I'L"'r:i'i.:'l:'ll.".

D Mitwirkenden
stamimen aus verschisdensten Sparten
der Kultur- wnd  Medienlandschafi.
Uniber -!Il'l'dk'l'&'m =-L'|1Il."ib|.':L. svichnen
und Ftograficren fir TOURISTEN der
Essayist und Drehbuchautor Martin
Losdenfrost, Kurier-Auslandsclefin
Lawia Elingl, Gastronomiekntiker Flo-
rmam I!Lﬂ:-"-:r. _[L“Il‘:l'l.'l.l:l.‘-!Ll'l urwd |:I1J|:'.1.1|,.|-
torin Clanssa Sadlee, die E||1:|~:l:r.1|-.'|r|_'-|1
Rainer Erich Schewchelbaver und Tom
Mackinger sovwie der Sandard-Fobo-
graf Christian Fischer,

Finanziell 15t das  Unternehmen
Towsristen frelwch noch cin :.f-il:l::_'-r]_'u.] rie,
aber ok will micht scheiterm®, betew-
il L.ll."'.l'::fl'l.‘\-lk.i. Chs Mt hat cine Aaila-
o vaon U0 Shick und swird Gber Mo
rawa vertrichen, Derzeit werden Eaol-
procteure angewerben: JDamit wir

Lomeristisehen

sichtbar werden®, erklaet Laceynski
vy, distouristen.com)

Auch derm Thema Beesem, abwer nnch
viel mehr dem Spezialbervich des Ge-
nickens widmet swh das Magazinm Ce-
s, Iimi Ceppensale =u allen anderen
hier vorgetel len Moedien, appert G-
s pedoch mt Rilckendeckung cines
Verlages, ndmlich des Agrar-Verdags.
Chefredakteur Peter de Cillia umeeit
die inhaltliche Mositionierung seines
Blatdes s

JEssen, Trinken und Beisen sind die
thematischen Schwerpunkte von Gee
rass,” Dias Heft soll sechs mal gibrlich
erscheinen und hat elne J"'-I,.Inﬂr-l.,' W
MO0 Snack. | Unsere Hlulgn:[ﬂp{*-‘in-d
:"«'1t‘=ll-1.'|1\.'l'l, die besonders .|1,:|f ul,lq'ﬂl[ﬂl
achten und die auch bereit sind, dafilir
Umwege in Bauf su nehment, be-
schreibi De Cillia seine Leserschatt.
CGeoprafisch gibd es in Gennss einen
darken I:":I.-\Iq':'n'iq;h-._"'E-g'|1'|.1'|_'r|_'|-unl\.,t_ Sl
willen aber auch Gbier den Tellerrand
schaverc” lm Fall von Gennss sind das
vaor allem die chemaligen Keonlinder
der Gsterrvich-ungarischen  Monar-
chie.” Seit vergangenem Mai sind b
reifs ddrei Flefte erschienen. Meben
diem Vertrich dber Trafiken sollen
demndchst audh | Gennas-Rooperatios
nenteingegangen serdom. [ ]
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